企业全网营销方案设计及销售策略突破

课程时间：2017年9月21日周四  （上午9:00--12:00下午13:30-- 16:30）
上课地点：北京理工国际教育交流大厦，二层多功能厅

（北京市北三环西路66号——苏州桥东南角）
非会员价格：每人1980/每天（含讲义，笔，课件茶水，餐点）
汇款账户：户  名：华清润泽（北京）教育科技有限公司
开户行：中国工商银行股份有限公司北京惠新支行
账  号：02 0000 6309 0201 94904
课程介绍：

【课程背景】
一切商业活动的本质都是对于目标客户消费决策的理解和引导，而所有的消费活动都在遵循一个相似的过程。成功的商业决策者和普通消费者之间的区别，就在于前者对于同样的现象，更能从本质上细致而深刻地理解成因，并知道如何采取相对应的措施去改变现象。
【课程定位】
当“推销”演变成“拉销”的营销模式时，“互联网+”正在逐步改变并不断演绎“消费场景”的变化，而这一切的背后，都是“技术迭代”所带来的颠覆。商业秩序被“互联网+”完整的颠覆并重新梳理时，销售的策略和方案设计就需要提升到 “商业重构”。

一次全新的“商业重构”变革机会，超越对手，你能否抓住？
【授课对象】企业营销部门中高层管理者
【课程收益】
a) 了解互联网+商业重构本质及发展趋势；

b) 点石成金的营运策略与技巧，如何让企业快速实现弯道超车；

c) 全新的商业重构方案设计，掌握每一个核心关键点。

【课程大纲】
第一篇 人性营销篇
1、 移动互联下的客户第一思维

2、人性六大恶习如何激发

3、 营销信任建设

现场导练：行动学习法
第二篇：商业重构之互联网销售策略篇

1、商业重构六大核心变化

d)
趋势思维——物与物的链接&物与人链接&人与人链接；

e)
流量思维——流量即客户、客户即财富，眼球在哪里、经济就在那里；

f)
包装思维——包装演绎品质，客户购买前的思维决定；

g)
产品价值——产品为先、内容为王，客户为何为价值而付费？

h)
重复消费——娱乐和消费场景设计将决定重复性消费的核心诱因；

2、五大销售策略设计

a)
搜索引擎营销

b)
即时沟通营销

c)
交互营销

d)
社交营销

e)
电商营销

第三篇：销售方案实施篇
1、全网营销门户大战——搜索引擎营销

a)
赢在搜索，移动互联下的客户思维与习惯

b)
霸屏主义思潮，推销与拉销，让客户一搜就是你

c)
如何让客户知道你、找到你

2、全网营销魂之所在——三网营销流量转化

a)
官网、手机网、微网“三网联动”流量转化平台构建

b)
百度绿萝算法之SEO优化秘籍

c)
8/5/2法则布局策略

3、大数据营销——得数据者得天下

a)
大数据定位、采集、推送、分析

b)
基于DMP数据管理平台构建的七个维度 

c)
中小企业大数据营销八点思考 

4、微信营销之道

a)
紫禁皇城•全网营销矩阵体系构建

b)
自媒体蜂群建设法则

c)
全网营销矩阵脑图攻略1、2

5、电商营销之道

a)
制约中小企业电商发展的五大症结点

b)
必须知晓的电商运营七大骗局

c)
高级KA商家的七把尖刀

第四篇：销售方案突破篇
1、互联网+产品营销设计（人气产品、特色产品、利润产品）三个层次

2、营销王道•无勾引不消费，（文字含语音、图片、视频）营销三大切入点

3、微信营销五大成功步骤及十一种营销推广策略

4、微信分享传播四大维度建设

5、软文营销之道•驱兵千里杀敌不如一文卸甲

6、新闻头条，八种标题类型让软文飞扬

第五篇：销售方案研讨篇
1、掌握行动学习法之世界咖啡原则，有效发挥团队智慧协同

2、研学并熟练掌握客户利益陈述法，全新修正产品营销文案

3、了解站长之家并掌握百万级购买性关键词设计

4、Q销大数据采集、微销数据采集方法及一般性操作驱动

5、设计微信分享、传播营销体系架构，七大体系。

课后作业：应用行动学习之团队共创法，依据企业现状有效制定并完善“销售突破策略方案”纵深流程设计。
【客户见证】

清华大学继续教育学院新型城镇化与三农金融总裁班负责人张济萌老师说：课程教学将胡老师排在了著名经济学家“魏杰”老师前面，我都替胡老师捏了一把汗。没想到的是，妙语连珠的胡老师顺便也和大家分享了一下魏杰老师下午可能会预判的宏观经济走势重点。不愧是“万达集团”千人商业地产庆典活动钦点的宏观经济对话嘉宾主持人，真是博学多识，见识了！
厦门中小企业局：很多老师都在大谈特谈微营销，互联网营销是未来发展的趋势，但传统企业营销已经固守了几十年，不可能放弃也不能放弃线下营销。听了胡老师的分享，才真正明白OTO全网营销是让我们更好的融合、联动。真是做过企业的老师授课才真正明白做企业的思维。我很欣赏胡老师的一句话“这是企业家与企业家的对话与智慧的碰撞，不仅仅是一场培训，更是全新的战略思想突围 ”

昆明八宝贡米总经理郑总说：听过很多老师们讲大数据营销，好像概念都很对，但是我们就不知道怎么应用，和我们有什么关系？不如快速抓取千万数据来的实在，课程中应用胡老师的方法，我们真的在三个月内抓取了2000多万数据。广告效应不用说了，直接带来的渠道分销商和业绩就顶上5名员工3个月的工作业绩，真的很实用。

经典美容美发刘总说，每年我们在搜索引擎竞价上的投入高达72万，听了胡老师和杨老师的课才知道，65%的竞价费白白地花掉了。经过两位老师的咨询辅导，我们的业绩快速的倍增，已经成为华中地区行业的翘楚，正如胡老师所说，互联网营销第一主战场就是引擎“信任”营销，让客户知道你、找到你、喜欢你、爱上你，比什么都重要!

授课讲师：胡 涛 
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讲师介绍：
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胡涛老师是海尔文化、理念第一传播人。为推动中国企业的基础管理体系作出了杰出的贡献。被海尔集团“总裁杨绵绵”誉为企业“文化牌”的先行使者。在中国培训业以推动单项产品销售做到年五千万以上营业额，利润率高达73%，堪称业界传奇。

【授课风格】
反应层面—生动、互动，学员爱听，愿意参与
收获层面—大量真实案例，真正让学员学有所得
行为层面—实用工具与方法，让学员学以致用
转化层面—培训与工具相结合，让培训和结果落地

【主讲课程】
《互联网+商业重构》《总裁·互联网+转型之道》

《互联网+企业全网营销矩阵模型构建》《互联网+微信自媒体社群营销实战》

《互联网+总裁全网营销实战特训营》3天2夜

《DSP精准大数据营销实战》《产品设计与营销策略分析》
《互联网+品牌营销构建》
乘车路线图：北京理工大学--理工国际教育交流大厦（准四星）
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	非会员价格：1980/天
汇款账户：户  名：华清润泽（北京）教育科技有限公司
开户行：中国工商银行股份有限公司北京惠新支行
账  号：02 0000 6309 0201 94904


联系电话：010-62787660，13691597091 ,18600840967李雅静    微信：13691597091
电子传真：4006981163-27167电子邮箱：qinghuadaxue21sj@163.com   
在 线 QQ：120079088  公众微信号：hqrz177 
互联营销+●全网营销实操运营者


万达集团●OTO一体化特聘专家委委员


清华、北大高校总裁班特聘全网营销专家


中国首席电子商务官联盟·ECCEO电商智库专家委员


中国职业经理人协会培训专业委员会副主任委员


中国企业核心竞争力年会论坛          总策划


长江互通国际传媒学院                客座教授


智慧中国联盟全网营销学院            轮值主席











