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帮助企业成长——助力共赢

移动互联网营销实战技能(网课）
————————————————————————

培训时间：6月15-18日（4天每晚：20：00-22：00）直播

培训对象：企业老板、市场（营销）、电商等部门负责人、创业者
培训费用：799元/人（直播） 399元/人（录播）3980元/人（线下面授）
学习工具：企赢微课堂在线学习平台

1.学员微信群社群辅导作业学员提问解答。

2.企赢微课程随时可回看，利用碎片化的时间充电。
3.企赢微课网课都采用账号密码进入制防止非购买课程人员参与听课。
4.凡事参加企赢微课堂学员购买课程回看期限1年。

服务热线：18820199517  （彭老师）

温馨提示：此课程我们可以提供企业内部培训与咨询服务，欢迎来电咨询。

课程特点：互联网应用快速从PC端迁移至移动端，移动互联网发展对企业网络营销带来了更大的挑战，本课程深度剖析移动互联网本质特性、用户行为，全面讲解企业移动互联网营销实战策略和技能和方法。
第一部分：企业网络营销战场大迁移（2课时）
中国移动互联网及营销发展
透过数字看趋势的力量：
手机网民规模与手机上网比例带来的营销思考；
农村网民规模与快速增长带来的下沉市场与营销思考；
网民移动互联网应用变化带来的营销思考。
备注：基于2020年4月最新第45次中国互联网网络发展状况统计报告数据进行深度解读，为企业移动互联网营销战略制定提供前瞻性、数据决策支持；同时，冷静对待和挖掘数据背后的秘密，而不被数据所迷惑引导错误的决策。
移动互联网营销发展趋势 
传统PC网络营销与移动互联网营销解读，全面进行思维升级、策略升级；
移动互联网营销发展五大趋势。
企业移动互联网营销新挑战
移动互联网营销媒体多样性带来的挑战：
搜索时代向社会化新媒体信息流时代的迁移；
文字信息交互方式向短视频与直播时代的迁移；
纯粹的硬广告投入时代近乎终结的挑战；
企业营销创新玩法带来的挑战。
企业移动互联网营销突围五大策略：
移动互联网营销定位策略；
移动互联网营销运营策略：用户运营、内容运营、流量运营；
移动互联网营销网站+移动搜索策略
移动互联网营销社会化媒体运营策略；
移动互联网营销短视频+直播运营策略。
传统企业全面拥抱移动互联网营销，移动互联网浪潮已到来，不恐惧不盲目；理解移动互联网、学习移动互联网营销、应用互联网营销。
第二部分：移动互联网营销核心之运营（2课时）
移动互联网营销必须掌握的商业运营之五部曲
流量：让目标客户了解到还有你这样一个消费选择；
包装：包装决定了消费者是否愿意对你的产品进行消费；
产品：产品决定了客户是否二次和重复消费；
重复性消费：拥有强大的重复性消费力是移动互联网时代我们重中之重；
趋势：任何人都很难预知趋势，但是我们可以抓住趋势。

以用户（客户）为导向的运营策略 
用户引流策略与技巧；
用户留存策略与技巧；
用户激活策略与技巧；
用户多级转化策略与技巧。
以内容为导向的运营策略
深度理解移动互联网内容：内容的表现形式、内容与营销、内容与品牌、内容与传播等；（宝马、杜蕾斯、咪蒙、papi酱、…）
内容营销策略和方法：做什么？怎么做？
文案创作策略与技巧。
活动运营策略与方法
营销活动策划：营销目标、活动形式、活动类型；
营销活动执行：设计、开发、文案、测试、宣传；
营销活动分析：数据、报告。
第三部分：社会化媒体运营技巧与实战（2小时）
移动营销之鱼塘理论
鱼塘理论核心思想与应用；
可用鱼塘特点及应用：微信、微博、头条、百度等；
微信运营策略与方法
微信内容定位策略与内容设计；
微信内容标题撰写策略；
微信内容分析与转发策略；
企业微信运营三大核心。
社群运营技巧与实战
认识社群：类型、功能、价值；
剖析社群运营九宗罪；
社群运营九要素与三三原则；
社群运营案例分享。
第四部分：让你的营销疯传和疯赞的策略和方法（2课时）
深度认识社会化传播与口碑传播
为什么会流行，其中的秘密是什么？
社会传播的特点和应用方法；
口碑传播分析与策划；
拥有感染力的六大原则。

打造移动互联网营销时代的社交货币
创造内在吸引力的策略和方法；
制定游戏规则与巧用杠杆原理；

深度理解获得疯传的核心秘密
理解互联网传播中“好事者”的角色；
疯传路径及因素分析；
用户情绪激发与行动。
点赞时代的营销价值
从淘宝到微博到朋友圈到抖音快手视频，点赞的价值；
社交网络与关系营销；
点赞让品牌变成名牌。

点赞营销五大策略
抓住粉丝的心之前先抓住粉丝的胃；
企业使命与信任经营；
转变营销思路让点赞成为购买；
社交营销六大步，让点赞升级；
社交营销必须深度理解的六大误区。

第五部分：移动互联网营销之网站与移动搜索营销（2课时）
移动互联网营销网站营销价值分析
B2B企业网站模式；
B2C企业网站模式；
企业品牌营销与询盘；
客户服务与运营。
移动互联网时代企业网站开发
响应式跨屏技术；
情感化交互设计策略；
网站架构与栏目设计；
网站内容规划与营销内容策划。
移动互联网营销网站运营与提升转化率：
网站用户体验及升级；
网站持续优化策略与方法；
网站与社交媒体互动策略；
三大方法提升网站转化率。
移动搜索引擎营销（以百度及新型搜索为例）：
百度移动搜索营销变化；
百度移动搜索与PC搜索优化策略与技巧；
百度信息流营销策略与方法；
微信搜索营销应用与方法；
头条搜索营销应用与方法。
第六部分：短视频营销与直播电商（2课时）
不可阻挡的风口：短视频营销与直播电商
短视频与直播的前世今生；
短视频与直播营销发展趋势；
短视频与直播的关系与营销价值分析；
短视频营销策略和方法
短视频定位策略；
短视频内容策略；
短视频与企业品牌营销；
短视频运营策略；
短视频平台特点与差异。
直播营销与直播电商
直播营销与直播电商的差异化分析；
直播营销策略：品牌属性、传播属性、用户粘度、客户服务；
直播营销与直播电商实战激发
B2B企业类型短视频与直播营销策略与方法
B2C（C2C）企业类型短视频与直播营销策略与方法
讲师简介：

中国企业网络营销实战专家：刘老师
1、中国第一代网络营销实践者\讲师          
2、清华大学CMO总裁班专家讲师
4、北京大学EMBA总裁班专家讲师
5、博研网络营销顾问机构创始人
六年美资企业产品开发、营销工作经历，15年企业整合营销顾问服务与实战经验，被称为最懂传统企业的网络营销专家。先后为中国移动、中国电信、中国联通、阿里巴巴、广州地铁集团、招商银行、康佳集团、建设银行等多家提供互联网营销培训服务。为深圳艾比森、康佳视讯、创维光电、德彩光电、德赛智能、巴科光电、齐普光电、青蛙王子、山东华威保安等数十家企业提供网络营销顾问服务。  
刘延庆老师擅长企业整体营销战略规划、整合网络营销品牌规划与品牌传播，对企业电子商务、社会化媒体营销、事件营销等有着多年实战经验。
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