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爆品战略：互联网时代品牌营销
主讲：小米生态链首席营销专家、原康师傅营销总监  刘新宇 


课程对象：市场总监、企划总监、营销总监、营销及市场部相关人员。
[bookmark: _Hlk523486005]时间/地点：9月16-17日（周四-周五）/广州
课程费用： 4800元/人 
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产品热销
必修课
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[image: ]互联网时代，做出爆品才是王道
增长并持续快速增长是企业最关心的问题，没有之一。
而爆品战略是企业解决增长问题的最佳选择。
爆品不仅会有持续的热销，还会受到消费者的一直追捧，更是企业的拳头产品，可以为企业创造更多更高的利润！然而，想要做爆品，企业可能遇到这样的困扰：
· 学了很多方法，依然是做不出爆款？
· 产品做得很好，销售起不来，方向选错了？
· 总觉得自家产品好，但为何成为不了爆品？
爆品正在成为流量时代的新商业法则，不管是苹果、小米、腾讯、褚橙等在最初成功的产品里，都拥有爆款制造力。雷军说:“温水你哪怕做到99℃，也没啥用”。没有爆款，企业的产品销售将寸步难行。
那如何打造企业的爆款产品呢？
为此我们特邀小米生态链首席营销专家、原康师傅营销总监 刘新宇老师，与您一起学习爆品打造策略。本课程旨在解决两个核心问题，为什么企业增长缓慢以及如何实现裂变式增长。课程内容不仅传授扎实可操作性极强的三大核心方法体系，更通过大量的模拟互动、案例展示，将方法论落地应用，一步步引导学员掌握爆品策略，现场产出《产品秒杀力基本方案》、《产品体验设计基本方案》两大方案，拿回企业直接落地使用，真正帮助学员将爆品策略运用于工作中，助力企业产品销量的提升。

课程收获
企业收益：
1、将爆品战略引入企业营销策划中，找到营销策划方向，提升产品销量；
2、减少无效的市场推广活动，将市场营销费用花在刀刃上；
3、培养优秀营销人才，将爆品策略落地执行，提升利润。
岗位收益：
1、 深入理解品牌营销的底层逻辑，为建立自己的营销体系打下基础；
2、 运用打造产品静销力的两大方法，以“微投入”实现品牌爆红；
3、 掌握品牌命名的方法、背后的原理，学会为品牌取个好名字；
4、 掌握让品牌爆红的一个超级方法，让用户免费帮你推广传播；
5、借鉴与学习丰富的营销案例，并将其精华移植到实际工作中。

课程特色
1、采用多层次、多角度的互动演练，以大量的模拟互动，使学员快速领悟新的思考模式，掌握全新的方法及实战操作技巧；
2、将课程精髓溶入丰富的实际案例中，并通过生动化说明、演示，深入浅出给学员以深层次思考与启迪。
       

课程概要
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	第一课：爆品的底层逻辑—确保爆品打造做对
1、什么是爆品打造的底层逻辑
2、爆品打造底层逻辑的两大价值
（1）一张图谱看清，为什么你的企业做不大\做不快\利润微薄
（2）一个图形顿悟，为什么定位等各种营销理论，都没能解决你的营销问题
3、案例解读品牌营销的底层逻辑解
（1）超级爆品王老吉：从零到300亿的真正秘密
（2）超级爆品公牛插座：如何“0广告费”、“0促销”，2年从3000万飞跃到2.6亿
第二课：爆品打造第一步——打造用户非买不可的品牌价值
1、购买的本质是什么？
2、让用户必然购买你的产品的品牌原理
3、让用户必然购买你的产品的五大方法
（1）第一种方法——用户升维
案例：熊猫不走蛋糕如何2年实现从0到年销2亿
案例：少儿教育培训机构如何通过用户升维实现爆发式增长
（2）第二种方法——价值极致
案例：乐纯酸奶2年从0到年销2亿背后秘密
案例：小米生态链产品，单品上市一年销售破10亿背后的秘密
（3）第三种方法——价值对立
案例：神舟专车如何通过价值对立绝境重生
案例：比普通植物油贵3倍的鲁花花生油，如何快速攻占全国市场
	
	（4）第四种方法——价值创新
案例：云南白药创可贴如何通过价值创新异军突起
案例：碧桂园如何通过价值创新逆势增长
（5）第五种方法——品类定义
案例：拉杜蓝乔核桃油，如何三年从500万增长到 4.7亿，创造品牌奇迹
案例：美国西南航空如何通过重新定义品类持续盈利
第三课：爆品打造第二步——让你的产品瞬间秒杀用户
最高级的营销传播，不是企业付费推广，而是在设计产品的过程中，将强大的营销基因植入产品之中，从而让产品本身就具备自我营销的能力。本课讲授的就是如何为产品植入营销的基因
1、 产品价值可视化智造产品秒杀力
案例：公牛插座\复合肥\九阳电饭煲\高露洁等
2、产品价值冲击力智造产品静销力
案例：乐扣乐扣\粉碎机\环保涂料等五大案例解读
成果输出：《产品秒杀力基本方案》
第四课：爆品打造第三步——以“微投入”实现品牌爆红
第一节：智造极致体验——如何让大量用户免费帮你传播
最高级的营销传播，不是品牌方付费推广，而是制造极致体验驱动大量用户主动免费帮你推广
案例：西南航空如何通过打造极致体验，让品牌爆红
案例：亚朵酒店如何通过打造极致体验，让品牌爆红
案例：宜家如何通过打造极致体验，让品牌爆红
案例：猫头鹰餐厅如何打造极致体验，让品牌爆红
第二节：超级产品命名——一个好名字等于千万广告费
成果输出：《产品体验设计基本方案》
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课程大纲
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底层逻辑

[image: dddfc2943b5d5e21462a515c0588c2f]益策教育经过18年的运营沉淀，基于“三驾马车（学习模式+学习地图+学习引擎）”方法论内核，形成了100余个管理标准，服务主流企业公开课、内训、项目实施，客户对象为年营业额3~100亿+成长型/规模型企业，累计交付5万天+，用实力和经验打造五星级学习管理服务闭环，为学员提供优质的学习体验。
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运营服务

小米生态链企业 HRD
“刘老师授课逻辑严密，重点突出，既注重学员感受，又能够与学员达成良好的互动，用学员的‘语言’讲课。刘老师擅于通过游戏揭示复杂问题的本质特征；通过演练领悟枯燥主题的导向规律； 通过案例引发研讨问题的深层思考；通过测试诠释重点问题的精髓所在。”

公牛插座 董事长
“刘老师将学习化繁为简、化简为易、化易成趣。即学即用，有人气接地气，人人能操作，点滴可运用。佐之在课程中穿插大量的模拟互动，使学员快速领悟新的思考模式，掌握全新的方法及实战操作技巧。授课逻辑思维缜密，课堂互动性强。”

偃月工业LED灯 董事长
“现在互联网领域非常流行的一个词叫升维思考降维打击，怎么升维思考降维打击呢？一直没有落地的方法。刘老师这堂课给出了非常实操落地的方法。在刘老师的课上我找到了我的品牌如何降维打击的方法，感谢刘老师！”

鲁花集团 董事长
“刘老师实战功底深厚，品牌营销实践经验丰富，授课风格生动，采用多层次、多角度的互动演练，使学员在体验中领悟课程之精华；擅长将精髓溶入实际案例中，并通过生动化说明、演示，深入浅出给学员以深层次思考与启迪。”
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学员评价
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小米生态链首席营销专家、原康师傅营销总监
刘新宇




实战经验
17年品牌营销咨询实战与培训经验，现为小米生态链企业品牌营销科学家; “故宫文创品牌奉旨造物”首席品牌营销专家。曾通过品牌营销策划，推动拉杜蓝乔核桃油三年成为爆品（由500万/年，增长到4.7亿/年）；0市场投入（0广告费、0促销费）推动公牛插座一年销售额增长1.6倍。
先后服务300余家国内知名企业，屡创市场奇迹。担任海尔智能、鲁花花生油、公牛插座、洋河蓝色经典等数十家企业品牌营销顾问。
品牌营销实战案例
小米体重秤、空气净化器：体重秤实现单年突破100万台、空气净化器单年突破200万台；
偃月LED照明灯：21 个月的时间，由亏损 2300 万到实现营收 1.38 亿。
授课风格
授课富有激情、形象生动，注重互动，只讲亲身实践检验，传授非常有效的品牌营销方法与落地工具，让学员与课程同频共振，有所收获。
主讲课程
小米爆品方法——小米生态链打造爆品的方法体系、爆发增长——如何10倍科学提升推广转化率、裂变式增长——四大方法打造市场超级加速器等。
服务客户
小米、故宫文创、京东、盒马鲜生、海尔智能、公牛插座、滴滴、正大食品、鲁花集团、拉杜蓝乔核桃油、山西汾酒、东阿阿胶、万科、法兰琳、卡帕莎太阳镜、怡亚通……
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专家简介

[image: C:\Users\Administrator\Desktop\123123.jpg123123]
· 收费：4800元/人；【报名费包括学费、资料费；交通食宿费用自理。】 因本次课程限定席位为40位，名额有限，先报先得，请尽快申请课程。
· 撤销席位：报名成功的客户通过学乎网撤销预留席位，如在开课前3天取消报名，将100%退回原课程费用；如在开课3天内取消报名或缺席，将收取课程费用的50％作为课程席位空置费。
· 付款方式：益策学习通套票会员，请登录学乎网报名自动扣费；非会员用户，请联系分公司或通过转账付款。
· 本课程提供以下学习工具包（打勾代表可提供）：    电子版学员讲义      课堂学习工具      课后延展学习-书籍推荐   
（基于对课程内容版权的保护，电子版学员讲义内容可能会有删减，敬请谅解；所提供的系列学习工具，仅用于延展学习使用，未得允许，不得对外传播，谢谢配合。）

《爆品战略：互联网时代品牌营销》课程
时间/地点/主讲：9月16-17日/广州/刘新宇
公 司 名 称

姓 名
部 门 / 职 务
手  机
E-mail








联系人/电话

手机/邮箱
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课程回执
07
报名信息
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